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VMlarkus lressel

Politikberater & CEO Trepublica GmbH

Prasident Travel Industry Club

12 Jahre Mitglied des Deutschen Bundestags (12 Jahre Tourismusausschuss)

uber 20 Jahre Politikerfahrung auf allen Ebenen

Mein Ziel:
Ein zielfuUhrender Dialog zwischen
Wirtschaft,Gesellschaft und Politik




Wir haben so viel Krise,

da mussen wir uns jetzt
doch nicht auch noch um
Nachhaltigkeit kummern.

Oder?!




Kaum eine Branche braucht
das so dringend wie die

Tourismus- und

Freizeitwirtschaft!




Tourismus wird sich
verandern!
Freizeitverhalten auch.
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Die weltweiten Reisestrome erleben erhebliche
Storungen und Veranderungen.
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Startseite » Wirtschaft » Rekordzahl an Fligen trotz steigender Preise
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Rekordzahl an Flugen trotz steigender Preise

Stand: 13.07.2023 05:49 Uhr

Weder Klima-Skrupel noch §
Viele scheinen nach Corona
wie nie zuvor.

B8 Rubriken W Barrierefrei 3 Live-Tv () Sendung verpasst

Deutschland auf 4,4-Grad-Kurs
So viel fehlt uns zu den Pariser

Klimazielen

10.04.2023 12:36 Uhr

‘ n Unternehmen und Staaten von den Pariser Klima-
ickelt, um diese Frage in Grad Celsius zu

2 B8 Rubriken 'ﬁ" Barrierefrei O Live-TV Sendung verpasst (.

Bericht vor Klimakonferenz
UN: Klimaziele der Lander sind
"ungenugend"

von Elisa Miebach 14.11.2023 17:33 Uhr

Vor der Klimakonferenz bescheinigt ein UN-Bericht: Die Klimaziele der Léander sind unge-
niigend. Auch Deutschlands Ziel reicht nicht aus, zeigen Berechnungen.

@ tagesschau

Startseite » Wissen » Klima & Umwelt » Studie: Erderwdrmung auf 1,5 Grad kénnte schneller kommen als angenommen

MNeue Studie

Sendung verpasst? @

Noch weniger Zeit fur 1,5-Grad-Klimaziel?

Stand: 30.10.2023 18:01 Uhr

Wie viel Zeit hat die Menschheit noch, um das 1,5-Grad-Ziel des Klimaabkommens zu
erreichen? Eine neue Studie kommt zu dem Schluss, dass das CO2-Budget schneller
aufgebraucht sein kénnte als bislang berechnet.
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Klima

Tourismus fur acht Prozent des
Treibhausgasausstofdes
verantwortlich

Reisen verursacht mehr schadliche Emissionen als bisher bekannt, wie eine
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Internationaler Fernverkehr aut der Schiene in 2022:

+30 Prozent
im Vergleich zum bisherigen Rekordjahr 2019

> 21 Millionen

reisten im Zug uber die Grenze.

4 4 Millionen

Fahrgaste ins Ausland im ersten Quartal dieses Jahres verzeichnete die
CEL ]




Booking-Studie 2021
76 %

der deutschen Reisenden halten nachhaltiges Reisen fur wichtig,

30 %

geben, dass die Pandemie sie dazu veranlasst hat,
in Zukunft nachhaltiger vereisen zu wollen.

42 %

sind der Meinung, dass es im Jahr 2021 nicht genugend nachhaltige Reisemoglichkeiten gibt

55 %

geben zu, nicht zufrieden zu sein, wenn eine Unterkunft keine umweltfreundlichen Losungen anbietet, wie z.B. keine
Recycling-Moglichkeiten.




-~ lourismus— und
Freizeitwirtschatt
sind natur— und

Rlimaabhangig




\achhaltigkeit
als Schlussel zu
ncuen Chancen



\achhaltigkeit
als Schliissel zu
ncuen Chancen

e eine integrierte
Nachhaltigkeitsstrategie steigert
die Attraktivitat von Destinationen

e mehr Sichtbarkeit durch gezieltes
Marketing

e Zusammenarbeit mit allen Akeuren

Bewusstseins- und Nachfrageentwicklung

Tabelle 25: Nachhaltigkeit ausschlaggebend, Zeitliche Entwicklung

Urlaubsreisen ab funf Tagen Kurzurlaubsreisen (2-4 Tage)
Dauer

Jlan - Jlan - Jan - Mai Mai Mai
Dez Dez Dez 2018 — 2021 — 2022 -
2018 2021 2022 Apr Apr Apr

2019 2022 2023

Reisen insgesamt, Mio. y i 67,1 ?3,2 w
Nachhaltigkeit ausschlaggebend, in % 4 5 4 8 15 16
Reisen mit ,Nachhaltigkeit ausschlag- 2.8 2,7 2.4 6,7 9.4 11,5
gebend”, Mio. -

Urlaubsreisen ab finf Tagen Dauer, ochne Reisen begleitender Kinder, Basis: Deutschsprachige Bevilkerung in Deutsch-

land ab 14 Jahren, RA 2022 und 2023 face-to-face; Kurzurlaubsreisen von zwei bis vier Tagen Dauer (erste bis dritte

Reise im Halbjahr), ohne Reisen begleitender Kinder, Basis: Deutschsprachige Bevilkerung in Deutschland, 14-75 Jahre,

RA 11/2021: 5/2022: 112022 und 5/2023 online.




\achhaltigkeit als
Win—win fur die
T ourismuswirtschatt

Gestaltung einer positiven Zukunft
durch okologischen, okonomischen
und sozialen Ansatz



Wenn Sie sich nach einen neuen Arbeitgeber umschauen, wie

wichtig ist lhnen die Haltung des potenziellen Arbeitgebers zum
Thema Klimaschutz?

Angaben in Prozent

Overall [y
18 bis 29 Jahre | 10,6
30 bis 39 Jahre | 12,4
4o bis 49Jahre | 42,8
50 bis 59 Jahre | 14,2
60 bis 69 Jahre | 16,0

© Ssehrwichtig @ Wichtig @ Egal @ Nichtwichtig

KCOFA
@ Quelle: |jobfakior Kima, Umwelbewussisain bel deurschen Arbelrgebem, Ein Whitepaper der KDMIGSTEINER Gruppe, Suadle 2020, Seie 15



Grof3e Sorgen um Klimawandel nach Generation

Anteil der Bevolkerung ab 17, der sich grof3e Sorgen
um den Klimawandel macht

Angaben in Prozent

@) Frauen2019 @ Frauen2009 @ Ménner2019 @ Ménner 2009
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24 Jahre und jiinger 25 bis 40 Jahre 41 bis 54 Jahre 55 Jahre und alter

K O F A Anteile auf Bask valider Antworten flr Sorgen um Umweltschutz | Klimawandel und Gebursiahrgang, Quelle: SOEPy35
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“Es wird keinen Tourismus mehr
geben, der fur den Wohlstand der
Welt absolut notwendig ist, wenn
wir diesen nicht nachhaltig

hinbekommen.”

Sebastian Ebel
CEO TUI




Welche Schritte sind
erforderlich?




1. Gesellschaftliche und politische Unterstlutzung

2. Destination nimmt Nachhaltigkeit als Thema ernst
3.Nachhaltige Betriebsfuihrung
4.Technische Innovation

5. Kommunikation von Zielen

6.Attraktivitat als Arbeitgeber erhohen



Was wollen wir erreichen?



1. Politische Relevanz gewinnen

2.Entwicklung neuer Narrative fur die Branche
3.Bildung und Bewusstseinsbildung fur

Nachhaltigkeit

4.Bildung neuer Allianzen mit anderen touristischen

Leistungstragern



Neue Chancen entstehen dann,
wenn wir Nachhaltigkeit
weiterdenken!

Attraktiv sein: Okonomisch,
okologich und sozial.



Vielen Dank!

® markus.tressel@trepublica.de



